Prezydent Miasta Kedzierzyn-Kozle

IPM.0003.1.2020; Kot : Kedzierzyn-Kozle, 11.03.2020 .
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Radni Miasta Kedzierzyn-Koile
w miejscu

dotyczy: zapytania zfoZzonego dnia 02.03.br., w zwigzku z informacjq o obecnosci Prezydenta Kedzierzyna-
KoZla oraz pracownikow urzedu miasta na balu w Wiedniu.

1. Miasto, w tym spotki z udziatem gminy nie wspierato wydarzenia. Przekazato jedynie gadzety miasta
i ZAKSY na licytacje, z ktorej dochdd przekazany zostat Fundacji Pani Ani w Krakowie i Fundacji
Survivors — zajmujgeymi sie reaktywacja dzieci do 2ycia po leczeniu onkologicznym.

2. Przyjecie zaproszenia organizatorow do zaprezentowania sie miasta podczas wydarzenia oraz udziat
w nim wtfadz gminy Kedzierzyn-Kozle miato na celu giéwnie zainteresowanie austriackich i polskich
przedsiebiorcow miastem i jego terenami inwestycyjnymi, a takie zaprezentowanie turystycznych
walorow miasta. Narzedziami do pozytywnego kreowania wizerunku byto m.in. otwarcie balu przez
prezydent Sabine Nowosielska potaczone z prezentacjg filmu promocyjnege miasta Kedzierzyn-Kozle;
prezentacja logo miasta na indywidualnym banerze usytuowanym na scenie oraz na banerze
organizatora; kolportaz miejskich folderéw oraz folderow Kedzierzyrisko-Kozielskiego Parku
Przemystowego. Ponadto W balu udziat brali przedstawiciele ambasad oraz instytucji panstwowych
i kulturalnych, przedstawiciele Swiata biznesu z Polski, Austrii oraz cafego Swiata - w tym roku
organizatorzy goscili m. in. Austriakow, Japonczykdw, Irlandczykéw, Islandczykéow, Ukraincow,
Biatorusinow, Anglikdw, totyszy oraz gosci ze Standw Zjednoczonych. W balu uczestniczyli tez —
prywatnie — przedstawiciele Swiata biznesu i kultury z Kedzierzyna-Koila, ktorzy mogli nawigzac nowe
relacje z partnerami z Austrii i Polski.

3.  Wedtug informacji organizatora kwota, ktérg zebrano podczas balu 6 500 Euro.

Miasto zawarto umowe na Swiadczenie ustug promocyjnych z panem Adamem Bastg
reprezentujgcym grupe lokalnych muzykdw, ktorzy zostali poproszeni przez organizatorow
0 zapewnienie cprawy muzycznej podczas balu.

5. Ustuga promocyjna polegata na dystrybucji miejskich folderéw, oferty inwestycyjnej Kedzierzyrisko-
Kozielskiego Parku Przemystowego, ekspozycji baneru z logo miasta na scenie, kreowaniu
pozytywnego wizerunku miasta. |

6. W zataczeniu skan protokotu z wykenania ustugi. Z up. PREZYDENTA MIASTA
/I
Przygotowat: Z/)
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ABConsulting

- Sprawozdanie
Z realizacji zadania polegajacego na
promocji miasta Kedzierzyn-Kozle
podczas 18. Balu Wiosny
w dn. 22 lutego 2020 w Wiedniu

ZAMAWIAIACY:

Gmina Kedzierzyn-Koile

ul. Grzegorza Piramowicza 32
47-200 Kedzierzyn-Koile

WYKONAWCA:
ABConsulting Adam Basta
ul. Astréow 20

47-220 Kedzierzyn-Kozle

Kedzierzyn-Kozie, 25 lutego 2020
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1. Podstawa formalna realizacji zadania

Formalng podstawa realizacji zadania pt. ,,Promocja miasta Kedzierzyn-KoZle podczas 18. Balu
Wiosny w dn. 22 lutego 2020 w Wiedniu” jest umowa zawarta pomiedzy Gming Kedzierzyn-Kozle

jako ZAMAWIAJACYM oraz ABConsulting Adam Basta jako WYKONAWCA.

Umowa, poza ogblnie okreslonym przedmiotem zlecenia, precyzuje szczegotowy katalog

czynnosci, sktadajacych sie na realizacje zadania, w tym:

Wszystkie zatozone dziatania zostaly zrealizowane w cato$ci. Szczegbtowe informacje na ten

temat znajduja sie w dalszej czeSci sprawozdania.
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a) eksponowanie roll up z logo miasta podczas trwania i na terenie organizacji wydarzenia,
b} kolportowanie materiatow promocyjnych miasta (ulotek, folderow, gadzetow),
¢} wyswietlenie na monitorze filmu promocyjnego podczas wydarzenia,

d) kreowanie pozytywnego wizerunku Zamawiajacego podczas wydarzenia.
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2. Charakter wydarzenia

Polski Bal Wiosny to impreza z kilkunastoletnig tradycja. Od pierwszej edycji wspieraja ja
najwazniejsze polskie i austriackie instytucje, firmy, a takZe osoby prywatne. Pomimo, iz jest to
jedno z najwazniejszych wydarzen polonijnych w roku, renoma imprezy wykracza dalece poza
spotecznos¢ polska, stajac sie z roku na rok coraz silniejszym pomostem kulturalnym pomiedzy
Polska i Austria.

Kazda edycja Balu to najwyzszej jako$ci program artystyczny oraz magiczna atmosfera. Impreze
rokrocznie uswietniaja swoja obecnoscia najwieksze polskie gwiazdy kultury, filmu i muzyki, a
takze osobowosci telewizyine: Go$émi specjalnymi sg przedstawiciele Ambasad oraz Instytucii
Panstwowych, Kulturalnych i Biznesu Polski oraz Austrii.
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Samstag
22. Februar 2020

PALAIS FERSTEL
Ereyung 2, 1010 Wien
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Mogleration:
Ewa Placzynska, Maciej Kurzajewski

Llnrarfa!tirg:

Musikgruppe (Kedzierzyn-Kodle)
Salonensemble (Wien)

Cracovia Danza (Tanzensemble / Krakai)
Aleksandra Szinyd & Tomasz Tracz (Solisten)

Irena Czubek-Davidson (Harfe)
Lindsay Davidson (Dudetsack)

DJ Daniel Pizon (Bredau)

Batleriffnang:
Batereeichizche wid polnische fugend

Dasuen; Bodenlanges Abemdkleid, Herren: Fraek, Smoking, Uniform.

PLAKAT REKLAMUIACY WYDARZENIE



Organizatorem wydarzenia jest Polsko-Austriackie Towarzystwo Kultury TAKT, ktore zostato
zarejestrowane w 2003 roku w Wiedniu i dziata w oparciu o statut i prawo o stowarzyszeniach.
Celem Towarzystwa jest integracja spotecznosci polskiej oraz austriackiej poprzez propagowanie
obyczajow i kultury polskiej. Stowarzyszenie nie ogranicza swojej dziatalnosci do prezentacji
wytgcznie polskich tworcow. Jego mottem jest hasto: istotne dla nas jest kim jestes, a nie skad
pochodzisz.

TAKT uwzglednia potrzeby mtodych Polakow, urodzonych w Austrii, ktorych pragnie zaznajomié z
dawnymi polskimi tradycjami, przyblizy¢ im historie i kulture kraju ich pochodzenia. Starszym
rodakom, umozliwi¢ kontakt z kultura naszej ojczyzny, a Austriakom przyblizy¢ to, co dla nich w
Polakach "egzotyczne".

Ta roZznorodnos¢ celow decyduje o szerokiej palecie propozycji Towarzystwa: koncerty rockowe |
teatrzyki dla dzieci, poezja $piewana oraz kabaret, koncerty muzyki klasycznej i wystepy
teatralne. '

Szczegoinym rozdziatem dziatalnosci jest organizacja cyklicznego Polskiego Balu Wiosny, od
ktorego tak na prawde wszystko sie zaczeto. Organizacja pierwszego balu przez grono przyjaciot,
wtedy jeszcze niezrzeszonych formalnie, zrodzita my$l o zatoZeniu Towarzystwa. O wyjatkowosci
tego corocznego przedsiewzigcia stanowi szczytny cel: dochdd z kazdego balu przeznaczany jest
na cele charytatywne.

Bal Wiosny odbywa sie w unikatowych wnetizach patacu Ferstel, w $cistym centrum Wiednia.
Ranga imprezy jest niezwykle wysoka, a mozliwos¢ promocji miasta podczas tak elitarnego
wydarzenia jest znakomitg okazja do nawiazania interesujacych kontaktow w Srodowisku polityki
i biznesu. '

* PALAC FERSTEL, WIEDEN



3. Cele i zatozenia realizacji zadania

Obowiazujgcy w miescie dokument strategiczny, pt. ,Strategia Rozwoju Miasta Kedzierzyn-KoZle
na lata 2014-2020" precyzuje cele strategiczne oraz odpowiadajace im cele operacyjne, a
wsrod nich konkretne zadania do realizacji. Strukture strategii miasta przedstawiono na
infografice:

WIZJIA KEDZIERZYNA-KOZLE

Dérodek nowoczesnych technologii i przemystu, wazny wezet komunikacyjny na europejskim
szlaku kolejowym, drogowym i odrzanskim. Atrakcyjne miejsce Zycia zintegrowanych,
kreatywnych i przedsiebiorczych ludzi

MISIA

Rozwdj w oparciu o potencjat kreatywnych mieszkaricow oraz nowoczesne
technologie

CELE STRATEGICZNE

CELI CEL Il CELIN, CEL IV CELV
Konkurencyjna Wainy wezel Przedsigbiorczy Atrakcyjne Miasto
i dynamicznie komunikacyjny i Zintegrowani miejsce wspolpracujace
rozwijajaca sie na europejskich migszkancy 2amieszkana I otwarte na
gospodarka szlakach rewnjire
transportowych
SCHEMAT POWIAZANIA WEZI, MESH | CELOW STRATEGICZNYCH

Zadania zwiazane z promocig miasta wyspecyfikowane zostaly dla nastepujacych celow
strategicznych:

a) CEL STRATEGICZNY 1 - konkurencyjna i dynamicznie rozwijajqca sie gospodarka,

b) CEL STRATEGICZNY 2 - wazny wezet komunikacyjny na szlakach transportowych,

c) CELSTRATEGICZNY 5 - miasto wspotpracujace i otwarte na zewnatrz.



Wsrod tych celow strategicznych wyrézniono cele operacyjne, dla ktérych jednym z kluczowych
zadan jest promocja miasta. | tak:

+
0..

CEL OPERACYINY 1.1. - podniesienie atrakcyjnosci terendw inwestycyjnych, dia ktéfego
wytyczono nastepujgce zadania:

» Pozyskanie i uzbrojenie nowych terenéw inwestycyjnych,

¥ Rekultywacja, dekontaminacja i rewitalizacja terenow zdegradowanych,

> Promocja gospodareza miasta.

CEL OPERACYJNY 1.4. ~ podniesienie atrakcyjnosci turystycznej, jako nowego kierunku

rozwoju gospodarczego, dla ktérego wytyczono nastepujace zadania:

» Budowa wspdlnej oferty turystycznej (identyfikacja i tworzenie zintegrowanych
produktow turystycznych),

» Promocja i informacja turystyczna miasta,

» Modemizacja i rozwéj szlakéw turystycznych rowerowych, pieszych, samochodowych,
wodnych oraz istniejgcej bazy turystycznej.

CEL OPERACYINY 2.3. - modernizacja i rozwdj infrastruktury transportu wodnego na Odrze,

dla ktérego wytyczono nastepujace zadania:

» Sporzadzenie i przyiecie przez Rade Miasta koncepcji programowo-przestrzennej
miedzynarodowej drogi wodnej Kozle - Ostrawa w obrebie miasta,

# Lobbing i dziatlanie w partnerstwie z woj. opolskim i woj. Slaskim oraz w ramach
Kedzierzynsko-Kozielskiego Subregionalnego Obszaru Funkcjonalnego,

> Przygotowanie portu KoZle do funkcji wezla w sieci korytarza transportowego (drogi
kolejowe, kotowe, wodne),

> Lobbing na rzecz wiaczenia odrzanskiej drogi wodnej do sieci bazowej TEN-T , w tym
medialna promocja dzialan dot. wykorzystania szlakow wodnych.

CEL OPERACYIJNY 5.1. - wspdtpraca w ramach Kedzierzyfisko-Kozielskiego Subregio-

nalnego Obszaru Funkcjonalego, ktéry obejmuje organizacje i prowadzenie wspétpracy w

ramach obszaru funkcjonainego, a takie wspolny marketing regionalny oraz dziatalnoscé

lobbingowa na rzecz wspolnych dla obszaru funkcjonalnego celow rozwojowych; dla ktorego

wytyczono nastepujace zadania:

¥ Promocja gospodarcza i :i|e'-,f5§'g.*r.t?rr-f: subregionu,

» Lobbing i wspdtpraca na rzecz poprawy jakosci komunikacyjnej i transportowej
subregionu, -

» Usprawnienie komunikacji publicznej w ramach subregionu,

» Poprawa infrastruktury spotecznej i rekreacyjnej istotnej dia subregionu.

Realizacja przyjetej strategii, w tym w obszarze promocji miasta, odbywaé sie moze na wielu
polach i ptaszczyznach dziatania. Jednym z nich jest udziat w wydarzeniu kulturalnym o niezwykle
wysokiej randze, organizowanym przez Srodowiska polonijne za granica. Polski Bal Wiosny w
Wiedniu jest idealnym miejscem do budowania pozytywnego wizerunku oraz marki miasta.



4. Przebieg realizacji zadania

Zadanie realizowane byto za pomoca materiatdow promocyjnych dostarczonych przez
ZAMAWIAIACEGO oraz poprzez osobisty udziat WYKONAWCY w wydarzeniu. Zrealizowano
nastepujgce elementy zadania:

Eksponowanie roll up z logo miasta podczas trwania i na terenie organizacji wydarzenia.

Roll-up z nazwa miasta, logo oraz hastem promocyjnym ,Miasto mozliwosci” wyeksponowany
zostat na scenie w gtownej sali balowej. Tym samym goscie wydarzenia, obserwujac wystepy
artystow uswietniajacych wydarzanie, przez caly czas widzieli w tle jego treéé. Dodatkowo
elegancka forma graficzna, bez zbednych ozdéb i nadmiaru tresci, w sposéb profesjonalny
prezentowata miasto Kedzierzyn-Kozle.







Kolportowanie materiatow promocyjnych miasta (ulotek, folderdw, gadzetow).

Wykonawca zadania miat do dyspozycji nastepujace materiaty promocyjne:

o

=

]

=

[m]

Foldery reklamowe oraz inwestycyjne, przygotowane w jezyku polskim, niemieckim i angielskim
wyeksponowane zostaty na wysokich stotach w bocznej sali barowej. Tam goscie wydarzenia
prowadzili rozmowy kuluarowe i mieli okazje zapoznaé sie treScig folderéw. Budzity one zywe

foldery reklamowe,

foldery inwestycyjne,

zawieszki do kluczy (smyczki),

dtugopisy reklamowe,

cukierki , krowki”,

pitki do siatkowki z podpisami zawodnikow kiubu ZAKSA,
koszulke siatkarska z autografami zawodnikéw ZAKSA.

zainteresowanie, prowokowaty pytania i dyskusje.

Zawieszki do kluczy oraz dtugopisy z logo miasta zostaty dotaczone do pakietow powitalnych dla
gosci. Kazdy uczestnik wydarzenia otrzymat elegancka torbe papierowa, a w niej najwazniejsze
materiaty dotyczace sponsorow i partneréw wydarzenia. Tym samym stycznos¢ z gadzetami

Kedzierzyna-Kozla miat kazdy gosc balu.,










Cukierki z logo miasta oraz hastami promujgcymi najwainiejsze cykliczne imprezy odbywajace
sie w Kedzierzynie-KoZlu wyeksponowano zarowno w sali gtéwnej, jak i w sali bocznej. Cieszyly
sie one duzym zainteresowaniem, a goscie z zainteresowaniem odczytywali informacje zawarte
na opakowaniach.




W szczegdlny sposob wykorzystano materiaty reklamowe klubu ZAKSA, to jest pitki i koszulke z
autografami zawodnikow. Wziety one udziat w aukcji na cele charytatywne, prowadzonej przez
prezydent miasta oraz gwiazde TVP, Macieja Kurzajewskiego. Miejskie gadziety osiagaty w
licytacji ceny kilkuset euro, tym samym nie tylko promowaty miasto, ale takze przyczynity sie do
realizacji szczytnego ceiu balu.







Wyswietlenie na monitorze filmu promocyjnego podczas wydarzenia

DziewigCdziesieciosekundowy spot reklamowy HKedzierzyna-Kozla wySwietlony zostat
kilkadziesiat razy na ekranie stanowigcym tlo dla prowadzacych aukcje charytatywne. Tym
samym skupiat uwage gosci i pozwalat zapoznac sie z kluczowymi cechami miasta. Ekspozycja
filmu mogta wywotaé dodatkowe wrazenie (cho¢ niezamierzone), ze miasto Kedzieizyn-Kozle jest
gtownym sponsorem wydarzenia.







Kreowanie pozytywnego wizerunku Zamawiajacego podczas wydarzenia

Ten element zadania zostat zrealizowany poprzez organizacje wystepu zespotu muzycznego.
Prowadzacy impreze Maciej Kurzajewski spontanicznie zaproponowat nazwe zespotu w
brzmieniu OK BAND, wyjasniajac przy tym gosciom, ze OK to litery stosowane na tablicach
rejestracyjnych w powiecie kedzierzynsko-kozielskim, ale i sygnal, ze miasto jest OK. Wystep
zespotu zostat przyjety entuzjastycznie.




5. Podsumowanie

Zadanie, bedace przedmiotem umowy, wykonane zostato w catosci, z najwyzsza starannoscia i
dbatoscia o pozytywny wizerunek Kedzierzyna-Kozla. Udziat w wydarzeniu o tak wysokiej randze,
wsrdd osob, ktore osiagnety sukces w Austrii i stawia polska kulture na $wiecie, to znakomity
sposdb na budowanie marki. Relatywnie niewysoki koszt udziatu w imprezie, przy duzych
korzySciach dia rozpoznawalno$ci i wizerunku miasta, w pelni uzasadnia takie dziatania takze w
przysztosci.




