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UCHWALANR ..o,
RADY MIASTA K EDZIERZYN-KO ZLE
zdnia ..cocooeeiieiienn.. 2020 r

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektdw maje architektury, tablic
reklamowych i urzadzean reklamowych oraz ogrodza, ich gabarytow, standardéw

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jaich moga byé¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnima&ca 1990 r. o samaudzie
gminnym (Dz. U. z 2020 r. poz. 713) oraz art. 3Tlstawy z dnia 27 marca 2003 r.
0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz 2020 r. poz. 293) - Rada Miasta

Kedzierzyn-Kale uchwala, co nagpuje:

Rozdziat 1

Ustalenia ogdlne

81. 1. Uchwata reguluje zasady i warunki sytuowanigelktdw matej architektury, tablic
reklamowych i urzdzen reklamowych oraz ogrodée ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatbw budowlanych, zighk mog by¢ wykonane

Z uwzgkdnieniem szyldow.
2. Uchwata dotyczy catego obszaru gminy z yegleniem terendéw zamkgtych.

82. Ksztalt, kolor i sposéb wykonania reklam powinieryébzgody z zasadami
okreslonymi niniejsz uchwah w tym poprzez mgdzy innymi: zharmonizowanie

Z otoczeniem, w sposéb nie zagacy bezpieczistwu ludzi i mienia.

83. 1. Wyznacza s STREF | - obszary szczegodlnego traktowania, dla ktoryih
dopuszcza gireklam za wyjtkiem okréglonym w 85. Granice tej strefy zostaty oflane na
zalhcznikach graficznych nr 1 - 10 lmprzerywan w kolorze czerwonym, wypetniarttem
w kolorzezottym.

2. Wyznacza s STRERE Il - obszary priorytetowe wzdhu gtownych cagow
komunikacyjnych, stanowtych drogi klasy zbiorczej i wgzej, dla ktérych ustala ¢si
ograniczenia dla reklam w pasach 30m od kv jezdni po jej obu stronach. Strefa ta



zostata okrdona na zajczniku graficznym nr 1 symboliczrlinig ciagts i przerywan koloru

fioletowego.

3. Wyznacza si STRER lll — obszary pozostate, dla ktérych nie ustatacgraniczé dla
elementbw malej architektury, reklam i1 adzern reklamowych oraz ogrodig

z zastrzeeniem 87 niniejszej uchwaty.

Rozdziat 2
Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architekury,

ich gabaryty i standardy jakosciowe

84. Zasady umieszczania obiektow matej architekturyniguchoméciach potaonych
w STREFIE 1, ich gabaryty i standardy jdkeowe okrdéla Kodeks Estetyzacji Miasta
Kedzierzyn-Kale, ktory stanowi zakznik nr 11 do niniejszej uchwaty.

Rozdziat 3
Zasady i warunki sytuowania reklam i urzadzen reklamowych,

ich gabaryty i standardy jakosciowe

85. W obszarze STREFY I:

1) ustala s} mozliwos¢ sytuowania reklam wygtznie zwizanych z  prowadzan
w budynku dziatalngcia i w nastpujacej formie:
a) na witrynie lokalu jako malowidto lub naklejka - ksymalnie na 10% powierzchni
kazdej witryny,
b) jako wolnostagce o powierzchni do 20%kwviatta witryny,
c) nascianach szczytowych jako mural o powierzchni do’6 m
2) sytuowanie reklamy, o ktérej mowa w pkt 1 lit. bpdszcza sitylko jesli w witrynie nie
ma innej formy reklamy;
3) nie dopuszcza siwprowadzania reklam na powierzchniach istioggh markiz lub
montowanych markiz;
4) zakazuje si stosowania reklarswietinych;
5) dopuszcza i wytacznie reklamy wolnostece sytuowane we wirzu lokalu

z dyskretnym poglvietleniem na czas jego zamkaia;



6) w obrebie witryny reklamy naley sytuowa centralnie w gornej €ci szklenia witryny,
w centrum witryny lub u jej podstawy, przy zachowamco najmniej 15 cm odgbtu od
krawedzi ramy;

7) kolorystyka reklam winna harmonizowa kolorystyk obiektu - w barwach stonowanych.

86. 1.W obszarze STREFY Il zakazuje sytuowania reklam:

1) na dachach budynkéw, porzach i balustradach,

2) na obiektach matej architektury,

3) na latarniach i stupach energetycznych oraz tdteieznych,

4) zakazuje s stosowania reklam emiggych fosforyzuce, jaskrawe lub pulsage
swiatto, a take podwietlanych staacych ekspozycji zmiennych #@ reklamowych typu
LED, z zastosowanymswietleniem pulsacyjnymdalacym zrodiem efektu stroboskopowego
oraz innych emitujcychswiatto o zmiennym nateniu.

2. W obszarze STREFY Il ustalagsiastpujace warunki sytuowania reklam

1) na elewacjach budynkow:
a) na elewacjach eksponowanych sytuowanie reklamyompie w obszarze pierwszej
kondygnacji nadziemnej (parteru, przyziemia) lubnipej gzymsu rozdzielagego
pierwsz i drugg kondygnagj,
b) powierzchnia reklam nie me przekracza10% powierzchni parteru,
c) powierzchnia reklam na elewacji szczytowej niezeprzekracza20% powierzchni
tej elewacji, przy jednoczesnym spetnieniu warumkaksymalnej powierzchni 12 ‘m
wszystkich reklam,
d) wytacznie ptasko,
e) nie mog odstawad od licasciany na wecej niz 0,2 m,
f) nie mog by¢ sytuowane w odlegkei mniejszej nt 0,3 m od nénikdw
informacyjnych,
g) nie mog przestania otworéw okiennych i drzwiowych, a tak detali
architektonicznych np. gzymsu, portalu, boniowatya
h) nie mog powodowa utrudnigr w ruchu pieszych oraz w ruchu kotowym;

2) na nieruchomgriach zabudowanych oraz na nieruchéamch niezabudowanych w ich
czesciach potaonych od strony drogi agsiadupcych bezpérednio z nieruchomieia
zabudowag potazong w STREFIE I

a) moze by zlokalizowana jedna reklama wolnosgitg,



b) maksymalna wysok reklamy wolnostajcej fagcznie z konstrukgj- 5 m,
c) powierzchnia jednej reklamy wolnosgogj nie mae przekracza6 nt;
3) na nieruchomiziach niezabudowanych na odcinku#ej wolnej przestrzeni:
a) maksymalna wysoka reklamy hcznie z konstrukgj- 6 m,
b) powierzchnia jednej reklamy nie m®przekraczal10 nf,
c) kolejna reklama sytuowana na nieruchdonanusi mi€ tozsamy rytm (tj.: odleghe
osi tablicy reklamowej od kraszi jezdni i kgt odchylenia od osi jezdni), gabaryty,
wysoka¢ potazenia gornej krawdzi tablicy reklamowej jak reklama istraep na tej
nieruchomeci,
d) odstp pomedzy kolejnymi reklamami nie ni@ by mniejszy nk 100 m,
e) reklama sytuowana podiem wickszym niz 30° w stosunku do osi drogi, o ile jest
widoczna dla uczestnikbw ruchu w obu kierunkach,simoy¢ wykonana na tablicy
reklamowej z kadej jej strony dwustronnie;
3. W obszarze STREFY Il dopuszczg sytuowanie reklam na ogrodzeniu frontowym lub
bocznym o powierzchni zajmygej nie wece] niz 20% powierzchni odpowiedniej jego

strony; reklama nie ni®@ wystawa poza obrys ogrodzenia, na ktéryrma snajduje.

4. Niezalenie od ustalg ust.1 — 3, na terenach przylegtych do drog krajwyprowadza

Sie hastpujace uwarunkowania:

1) reklamy nie mog by¢ sytuowane biiej krawedzi drogi niz istniegca linia zabudowy,
Z zastrzeeniem pkt 2;

2) na odcinkach do 50 metréw od skiawan w kazda strore, odlegt@é sytuowania reklam
musi wynost minimum 20 m od kragdzi jezdni,

3) w miejscach widocznych z drég krajowych nie mdy¢ umieszczane reklamy emijop

lub wywotujgce refleksyswietine, w szczegolrigi typu ,LED” o zmiennym natzeniu

swiatta lub zmiennej trei.

5. Na terenach przylegtych do drog wojewodzkich, peawag/ch i gminnych reklamy mag

by¢ realizowane nie hiej niz linia ogrodzenia lub granica nieruchofob
87. 1.W obszarze STREFY lll zakazujes sytuowania reklam:

1) na dachach budynkow, gozach i balustradach,
2) na obiektach matej architektury,
3) na latarniach i stupach energetycznych oraz teieieznych,



4) zakazuje si stosowania reklam emitgych fosforyzujce, jaskrawe lub pulsage swiatto,

a takke podwietlanych staacych ekspozycji zmiennych #@ reklamowych typu LED,

Z zastosowanymswietleniem pulsacyjnym dalacym zrédtem efektu stroboskopowego oraz
innych emitugcychswiatto o zmiennym nageniu.

2. W obszarze STREFY Il ustalagsnastpujace warunki sytuowania reklam:

1) na elewacjach budynkow:
a) na elewacjach eksponowanych sytuowanie reklamyompie w obszarze pierwszej
kondygnacji nadziemnej (parteru, przyziemia) lubnipej gzymsu rozdzielagego
pierwsz i druggs kondygnagj,
b) powierzchnia reklam nie me przekracza20% powierzchni parteru,
c) wytacznie ptasko,
d) reklamy nie mog przestania otworéw okiennych i drzwiowych, a ta& detali
architektonicznych np. gzymsu, portalu, boniowatga
2) dopuszcza i sytuowanie reklam na ogrodzeniu frontowym lub Iyca
0 powierzchni zajmuagej nie wecej niz 20% powierzchni odpowiedniej jego strony; reklama
nie mae wystawa poza obrys ogrodzenia, na ktéryra anajduje
3) na nieruchomgriach niezabudowanych na odcinku#ej wolnej przestrzeni:
a) powierzchnia jednej reklamy nie m®przekraczal? nf,
b) odstp pomedzy kolejnymi reklamami nie nie byt mniejszy nk 70 m.
3. Na terenach przylegtych do drog powiatowych i grgoinreklamy mog by¢ realizowane

nie blizej niz linia ogrodzenia lub granica nieruchofop

88. 1. Ustalenia niniejszego rozdzialu obgmijg réwniez w stosunku do reklam
krotkoterminowych zwgzanych z wydarzeniami o charakterze: kulturalnymorewym,

spotecznym, charytatywnym, okoliczmiowym.

2. Reklamy wskazane w ust. 1 mpgiie¢ forme telebiméw, siatek reklamowych, tablic
reklamowych i tablic wolnostegych lub pneumatycznych wdzen reklamowych. Mog one
by¢ eksponowane nie wcadej niz na 30 dni przed rozpogziem imprezy i nie diej niz do
dnia jej zakaczenia.

3. Dopuszcza simaksimum 1 tymczasamsiatike reklamow na rusztowaniu sytuowama
obiektach, w ktorych prowadzong mboty remontowo-budowlane na czas trwania ty@otro
nie diuzej jednak ni 12 mies¢cy od dnia ich rozpoezia, odwzorowujca faktyczny lub
docelowy wygid zastanianej elewacji, bez aliovosci sytuowania wtérnego przez dalszy

okres trwania robot.



Rozdzial 4

Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty liczba

89. 1. Zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gab@amyt liczby dotyca wszystkich

stref.

2. Ustala s¢ nastpujagce zasady umieszczania szyldow na nieruclcrach, w ktérych

prowadzona jest dziatald@a

1) na budynkach - jeden szyld lub grupa szyldow w diia kolumnowym o jednakowych
gabarytach, tylko na elewacji pierwszej kondygna@idziemnej budynku na warunkach
okreslonych w ust. 2;

2) nie dopuszcza siwprowadzania szylddbw na powierzchniach isggggh markiz lub
montowanych markiz z wytzeniem lambrekinow;

3) na ogrodzeniach - jeden szyld lub grupa szyldow Wtadeie kolumnowym

o jednakowych gabarytach, miesgoz s¢ w gabarytach jednego pita, a przy braku
mozliwosci jego wyznaczenia o powierzchni zajaeg) nie wecej nz 10% powierzchni
odpowiedniej jego strony; szyld nie owystawdé poza obrys ogrodzenia, na ktéryng si
znajduje;

4) na samodzielnych konstrukcjach innyck niskazane w pkt 1 i 2 - jeden szyld lub grupa
szyldow w uktadzie kolumnowym o jednakowych galaci jako szyld;

5) na kadym obiekcie wskazanym w pkt 1 -3 dopuszczavsftacznie po jednym szyldzie
Z nazw danej dziatalngxi;

6) dopuszcza ginazwy dziatalnéci w formie: liter przestrzennych, cyfr i znakovedo lub
logotyp), neony, w formie malowidta, tablic na dyssach oraz tablic semaforowych;

7) szyldy w obebie jednego obiektu majposiadéd spéjne formy, sposob usytuowania
I wielkos¢, a ich kolorystyka ma harmonizowea kolorystyly budynku. Preferuje @i
naturalry, stonowan kolorystyke (bere, byzy, szaréci, kos¢ stoniowa) lub kolory

metaliczne (ztoto, srebro, patynowany metal);
8) materiat z jakich dopuszcza swykonanie to: tworzywo sztuczne, szkio metal wvdne;
9) wymagana jest wysoka jakowykonania: techniczna, plastyczna i materiatowa.

3. Ustala s¢ nastpujace warunki sytuowania szyldow na elewacji budynku:



1) o powierzchni maksymalnie do 10% powierzchni dahejvacji pierwszej kondygnaciji;

2) ptasko lub prostopadle do ligaiany zewstrzneyj;

3) nie mog odstawa od licasciany zewgtrznej na wgcej niz 0,8 m;

4) nie mog by¢ sytuowane w odlegéai mniejszej nt 0,3 m od nénikéw informacyjnych;

5) nie mog przestaniéa otworéw okiennych i drzwiowych, a taé detali architektonicznych
takich medzy innymi jak: gzymsu, portalu, boniowania;

6) nie mog by¢ umieszczone waej niz gzyms nad lirg okien pierwszej kondygnacji
nadziemnej, a przy braku gzymsu -a&y niz linia wyznaczona w odlegéoi 0,5m od
podokiennika drugiej kondygnaciji;

7) szyldy na dystansach oraz semaforowe nieapogekracza powierzchni 0,3

8) zakazuje s stosowania szyldow emitigych fosforyzujce, jaskrawe lub pulsage
swiatto, a take podwietlanych stagcych ekspozycji zmiennych #&@ typu LED,
z zastosowanym swietleniem pulsacyjnym dalacym zrédiem efektu stroboskopowego
oraz innych emitucychswiatto o zmiennym nateniu, z wyhczeniem neonow;

9) dopuszczalne jest jedynie ich dyskretnegpodtlenie.

Rozdziat 5

Obowiazki wynikaj ace z umieszczania reklam

810.1. Ustalenia niniejszej uchwaty nie zwalrjaz obowizku uzyskania stosownych

uzgodni@ okreslonych odebnymi przepisami.

2. Posiadacz reklamy zoboyziany jest do utrzymania reklamy w estetycznym stani

Rozdziat 6
Zasady i warunki sytuowania ogrodza,

ich gabaryty i standardy jakosciowe

811.1. Ustala si nastpujace zasady umieszczania ogrotize

1) zakaz stosowania ogrodz@etnych, rozeiganych na stupach z siatki plecionej bez ram
przestowych, z blachy gtej oraz z prefabrykowanych betonowych gzt na obszarze
STREFY I i Il od strony miejsc publicznych, z wifiem ogrodzé obiektéw wskazanych
w pkt 2;



2) w przypadku stosowania ogrodzenia wokot jednej giosel strony przestrzeni publicznej
obowizuje jeden rodzaj i dopasowana wys@kogrodzenia;
3) dopuszcza sgi ogrodzenia o szczegolnej formie i gabarytach,gzanych funkcjonalnie
Z obiektami ayteczndci publicznej: dwiatowymi, wychowawczymi i sportowymi oraz
rekreacyjnymi;
4) ogrodzenia ogrédkéw gastronomicznych nmgleealizowa& na stupkach w konstrukcji
drewnianej, ze stali nierdzewnej lub stali — malogjaproszkowo lub malowanej z efektem
.miotkowym”, z przstami o ramach drewnianych wypetnionycliusowym uktadem
pretowym z drewna, stali nierdzewnej lub stali — madoe] proszkowo lub malowanej
z efektem ,miotkowym”, zgodnie z ustaleniami zawart w zahczniku nr 3 do niniejsze]
uchwaty;
5) przepisOw niniejszej uchwaty nie stosuje i odniesieniu do ogrodsag ktérych zasady
i warunki sytuowania regulowane grzepisami odtonymi, w szczegolniei do ogrodzé
zabytkowych i innych.
2. Na obszarze STREFY | i Il obow#ujg nastpujace ustalenia:
1) w zakresie gabarytow dopuszczawitacznie ogrodzenia:
a) 0 maksymalnej wysokai do 2,2 m aurowe z maksymalnym wypetnieniem do 40%,
b) ogrodzenia ogrodkéw gastronomicznych o maksymaimggokasci do 0,8 m od
poziomu terenu do najwgzego elementu ogrodzenia;
c) ustalenia nie dotygz ogrodzé wokoét obiektow wayteczndci publicznej:
oswiatowych, wychowawczych i sportowych oraz rekrgaggh, a take historycznych
ogrodzé nieruchoméci zabytkowych;
2) w zakresie kolorystyki — dopuszcza stosowanie ogrodaen odcieniach czerni, sz&m,
zieleni, lub w naturalnych kolorach materiatéw traginych, takich jak cegta, kamig

drewno, metal.

Rozdziat 7

Postanowienia kaicowe

812.1. Istniegce w dniu wejcia w zycie niniejszej uchwaty obiekty matej architektumg
wymagaj dostosowania do zakazow, zasad i warunkow stkmgch w uchwale,

z zastrzeeniem pkt 22 Zalcznika nr 11 do niniejszej uchwaty.



2. Istniegce w dniu wejcia w zycie niniejszej uchwaty tablice reklamowe i gnzenia
reklamowe naley dostosowa do zasad i warunkdéw okdlenych w uchwale w aggu 30
mieskcy od dnia wejcia wzycie uchwaty.

3. Istniegce  w dniu wejcia w zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia potme
w STREFIE | i Il wymagaj dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkowslirgch

w uchwale w cigu 144 miesicy od dnia wejcia wzycie uchwaty.

813.Kary za nieprzestrzeganie przepisow niniejszejuath uregulowanegw przepisach
odrebnych.

814.Wykonanie uchwaty powierzacsiPrezydentowi Miasta ¢zierzyn-Kale.

815. Uchwata podlega ogtoszeniu w Dzienniku &ttawym Wojewddztwa Opolskiego.

816.Uchwata wchodzi wzycie po uptywie 14 dni od daty jej ogtoszenia w @&miiku

Urzegdowym Wojewoddztwa Opolskiego.



