/ Projekt /

UCHWALANR ....................
RADY MIASTA KEDZIERZYN -KOZLE
zdnia ....cooovvunnnnn... 2023 r

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw

jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2023 r. poz. 40, z p6zn. zm.") oraz art. 37a ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2023 r. poz. 977, z pozn.

zm.?) - Rada Miasta Kedzierzyn-KozZle uchwala, co nastepuje:

Rozdziat 1

Ustalenia ogdlne

§1. 1. Uchwata reguluje zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, z uwzglednieniem szyldéw, oraz ogrodzen, ich
gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga

by¢ wykonane.
2. Uchwata dotyczy calego obszaru gminy oprécz terenéw zamknigtych.

§2. Ksztalt, kolor i spos6b wykonania urzadzen wskazanych w § 1 ust. 1 powinien by¢
zgody z zasadami okreslonymi niniejszg uchwata, co nie zwalnia z obowigzku zachowania
zgodno$ci z innymi przepisami prawa, a same urzadzenia winny by¢ zharmonizowane
z otoczeniem 1 wykonane w sposOb niezagrazajacy bezpieczenstwu ludzi i mienia oraz ruchu

drogowego.
§3. 1. Okre$lenia stosowane w uchwale nalezy rozumie¢ nastgpujaco:

1) elewacja eksponowana — zewngtrzna powierzchnia $ciany budynku zlokalizowana od

strony przestrzeni publicznej;

D Zmiany tekstu jednolitego tej ustawy ogtoszono w Dz.U. z 2023 r. poz. 572, 1463 i 1688.
2 Zmiany tekstu jednolitego tej ustawy ogtoszono w Dz.U. z 2023 r. poz. 1506, 1597, 1688, 1890, i 2029.



2) elewacja szczytowa — zewnetrzna powierzchnia $ciany budynku usytuowana w kierunku
poprzecznym w stosunku do potaci dachowej, a jednoczesnie nie bedaca elewacja

eksponowang lub posiadajacg rozwigzania architektoniczne tozsame z elewacja eksponowang;

3) nieruchomos$¢ - odrebny przedmiot wlasnosci o jakim mowa w art. 46 ustawy z dnia

23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny;

4) przestrzen publiczna — wszelkie ogdlnie dostgpne tereny, w szczegdlnosci tereny drég
publicznych, drég wewnetrznych, ciggéw pieszych, drég rowerowych, placéw publicznych,

zieleni urzadzonej, sportowo-rekreacyjne oraz obiektéw uzytecznosci publicznej;

5) ogréodek gastronomiczny — obszar wyodrgbnionej czeSci przestrzeni zewngtrznej

nieruchomosci, stuzgcy sezonowemu §wiadczeniu ustug o charakterze gastronomicznym;

6) podswietlenie dyskretne — o$wietlenie reklamy lub szyldu wiasnym lub zewne¢trznym
zrédtem $wiatla skierowanym w jej kierunku, niepowodujace jednoczesnego ol$nienia
odbiorcow jej tresci 1 zaburzenia przy ktorym wystepuje odczucie niewygody lub
zmniejszenie zdolno$ci rozpoznawania przedmiotdw w otoczeniu, przy czym maksymalna
jasno$¢ ekranu, mierzona w odleglosci 1 m prostopadle do $rodka matrycy, nie moze

przekracza¢ 350 cd/m? po zmroku;

7) pylon — pionowy, dwustronny nos$nik informacji podstawowej o prowadzonej dziatalnos$ci
na terenie danej nieruchomosci, nie zawierajacy treSci reklamowej, stanowiagcy peina,
obudowang powierzchni¢ jego konstrukcji od podstawy jaka jest fundament osadzony

W gruncie;

8) totem — konstrukcja wiezowa na fundamencie osadzonym w gruncie, bedgca nosnikiem
szyldu lub szyldu z reklamg i1 informacja podstawowa o prowadzonej dziatalno$ci na terenie

danej nieruchomosci.

§4. 1. Wyznacza si¢ STREFE I - obszary szczegdlnego traktowania, dla ktérych nie
dopuszcza si¢ reklam za wyjatkiem okreslonym w §6. Granice tej strefy zostaty okreslone na
zalgcznikach graficznych nr 1 - 10 linig przerywang w kolorze czerwonym, wypetniong ttem

w kolorze z6itym.

2. Wyznacza si¢ STREFE II - tereny wzdtuz drogi klasy zbiorczej i wyzszej, dla ktérych
ustala si¢ ograniczenia dla reklam w pasach 30 m od krawegdzi jezdni po jej obu stronach.
Strefa ta zostala okreslona na zalaczniku graficznym nr 1 symboliczng linia ciagla

1 przerywang koloru fioletowego.



3. Wyznacza si¢ STREFE III — obszary pozostate, dla ktérych nie ustala si¢ ograniczen dla
elementow matej architektury, reklam 1 wurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,

z zastrzezeniem § 5, § 8 1 § 9 niniejszej uchwaly.

4. Dla obszaréw potozonych réwnoczesnie w STREFIE I i w STREFIE II stosuje si¢
wylacznie przepisy dotyczace STREFY I

Rozdzial 2
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,

ich gabaryty i standardy jakoSciowe

§5. 1. Zasady umieszczania obiektéw malej architektury na nieruchomosciach
stanowigcych przestrzen publiczng wszystkich stref, ich gabaryty i standardy jakoSciowe

okresla zatacznik nr 11 do niniejszej uchwatly - Kodeks Estetyzacji Miasta Kedzierzyn-Kozle.

2. Kodeks Estetyzacji Miasta Kedzierzyn-Kozle dedykowany jest do stosowania przez organy
administracji rzagdowej i samorzadowej oraz instytucje i spotki z udziatem Gminy oraz
gminne jednostki organizacyjne.

3. Wprowadza si¢ zasady lokalizacji, aranzacji i wygladu ogréodkéw gastronomicznych
(zwanych dalej ogrédkami) lokalizowanych w STREFIE 11 II:

1) najwyzszy element ogrédka nie powinien przekracza¢ wysokosci I kondygnacji budynku,
przede wszystkim gzymsu oddzielajagcego kondygnacje parteru od kondygnacji pi¢tra;

2) preferuje si¢ ogrédki bez podestow; dopuszcza si¢ stosowanie podestow z podloga
wykonang z desek drewnianych badz kompozytowych z zapewnieniem dostepu dla oséb
niepelnosprawnych (pochylnia), kolorystycznie tworzacych spdjng cato$¢ z wyposazeniem
ogrodka;

3) wyklucza si¢ stosowanie w ogrodkach wszelkich wyktadzin;

4) dopuszcza si¢ wyposazenie ogrodkow w zielen, z preferencjg naturalnych roslin;

5) dopuszcza si¢ umieszczanie w obrebie ogrodka niezautomatyzowanych urzadzen
zabawowych ;

6) wyposazenie ogrodkéw, w szczegdlnosci meble, winny by¢ wykonane wylacznie
z tworzyw naturalnych, np. wikliny, rattanu, drewna oraz metalu (w odcieniach ciemnych);
kolorystyka mebli powinna wspétgra¢ ze soba, z kolorystyka otoczenia i by¢ jednorodna

materiatowo w obrebie jednego ogrédka;



7) w obrebie ogrodka dopuszcza si¢ umieszczanie baréw, barkéw, rollbaréw, lodéwek
1 innych podobnych urzadzen oraz lad do sprzedazy lodéw, pod warunkiem wkomponowania
ich w aranzacje¢ ogrodka;

8) widoczne z zewnatrz tyty urzadzen, o ktérych mowa w pkt 8 nalezy ostoni¢ w sposéb
estetyczny i harmonizujacy ze sposobem organizacji tego ogrodka;

9) wystrdj ogrédkéw winien cechowac si¢ wysoka jakoscia i estetyka;

10) w obrebie jednego ogrédka winien wystepowac jeden rodzaj parasoli lub markiz;

11) w obrebie elewacji jednego budynku nalezy stosowa¢ jednolita kolorystyke parasoli
1 markiz bez wzgledu na ilos¢ funkcjonujacych ogrodkow;

12) konstrukcja parasoli i markiz winna by¢ wykonana z estetycznych oraz naturalnych
elementéw takich jak drewno (preferowane kolory naturalne), metal (preferowane kolory
w odcieniach bieli, czarnego i grafitowego), stal nierdzewna;

13) pokrycie parasoli i markiz powinno by¢ wykonane wylacznie z impregnowanych,
matowych wyrobéw widkienniczych;

14) w STREFIE I dla zadaszen ogrédkéw nie dopuszcza si¢ konstrukcji drewnianych oraz z
tworzyw sztucznych;

15) w STREFIE 1 wprowadza si¢ zakaz ustawiania tymczasowych ogrodkéw
gastronomicznych w formie namiotéw ogrodowych oraz zadaszonych pawilonéw
zamknietych;

16) dopuszcza si¢ stosowanie przezroczystych, maksymalnie przeziernych przegréd jako
ochrony przed niekorzystnymi czynnikami atmosferycznymi, niewidocznymi od zewnatrz po
zwinieciu lub demontowanych;

17) w STREFIE 1 akcenty reklamowe sponsora Inwestora prowadzacego ogrédek badz
nazwa lokalu powinny by¢ umieszczane tylko na lambrekinach parasoli lub markiz, meblach
oraz urzgdzeniach technicznych w sposéb mozliwie dyskretny;

18) wszystkie elementy wyposazenia tymczasowego ogrodka gastronomicznego musza
znajdowac si¢ w obszarze wyznaczonym na jego lokalizacj¢ z wylaczeniem potykacza,;

19) elementy os$wietlenia powinny by¢ wkomponowane w wystréj ogrodka i wspodigrac

z jego stylistyka.

Rozdzial 3
Zasady i warunki sytuowania reklam i urzadzen reklamowych,

ich gabaryty i standardy jakosciowe



§6. W obszarze STREFY I:

1) ustala si¢ mozliwos¢ sytuowania wylacznie reklam zwigzanych 2z prowadzong
w obrebie nieruchomosci dziatalnos$cig i w nastepujacej formie:
a) na witrynie lokalu jako malowidio lub naklejka - maksymalnie na 10% powierzchni
kazdej witryny,
b) jako wolnostojace we wnetrzu lokalu_o powierzchni do 20% s$wiatla witryny,
¢) nas$cianach szczytowych jako mural o powierzchni do 6 m?,
d) jako dodatkowy element szyldu lub samodzielny element w formie semaforowe;j,
stanowigcy reklame¢ sprzedawanego w lokalu produktu danej marki jako logotyp
o gabarytach zastosowanego szyldu lub o parametrach okreslonych jak dla szyldéw w § 10
ust. 1 pkt 1;
2) w obrebie witryny reklamy nalezy sytuowac centralnie w gérnej czgsci szklenia witryny, w
centrum witryny lub u jej podstawy, przy zachowaniu co najmniej 5 cm odstepu od krawedzi
ramy;
3) sytuowanie reklamy, o ktérej mowa w pkt 1 lit. b dopuszcza si¢ tylko jesli na witrynie nie
ma innej formy reklamy;
4) reklamy, o ktérych mowa w pkt 1 lit. b moga by¢ podswietlone, z tym ze w czasie
w ktéorym reklamowana dziatalno$¢ jest nieczynna dopuszcza si¢ jedynie podswietlenie
dyskretne;
5) nie dopuszcza si¢ wprowadzania reklam na powierzchniach istniejacych markiz lub nowo
montowanych markiz;
6) zakazuje si¢ stosowania reklam $wietlnych z dopuszczeniem reklam, o ktérych mowa w
pkt 1 lit. d z dyskretnym podswietleniem lub jako backlight;
7) kolorystyka reklam winna harmonizowac¢ z kolorystyka obiektu - w barwach stonowanych,
z dopuszczeniem kolorystyki reklam sprzedawanego w lokalu produktu danej marki jako
logotyp;
8) dopuszcza si¢ stosowanie miejskich tablic wielofunkcyjnych, dedykowanych dla reklam
komercyjnych, umieszczanych w przestrzeni publicznej przez organy administracji rzgdowe;j i
samorzadowej oraz instytucje i spotki z udziatem Gminy i gminne jednostki organizacyjne w

formie ustalonej w zataczniku nr 3 Kodeksu Estetyzacji.

§7. 1. W obszarze STREFY II zakazuje si¢ sytuowania reklam:

1) na dachach budynkéw, poreczach i balustradach;



2) na obiektach matej architektury;

3) na latarniach i stupach energetycznych oraz teletechnicznych;

4) emitujacych fosforyzujace, jaskrawe lub pulsujace S$wiatlo, a takze z zastosowanym
oswietleniem pulsacyjnym bedacym zrédlem efektu stroboskopowego oraz innych
emitujacych swiatlo o zmiennym natezeniu.

2. W obszarze STREFY II ustala si¢ nast¢pujace warunki sytuowania reklam:

1) na elewacjach budynkéw:
a) na elewacjach eksponowanych sytuowanie reklam w obszarze pierwszej kondygnacji
nadziemnej (parteru, przyziemia), jezeli wystepuja gzymsy rozdzielajace pierwsza i druga
kondygnacj¢ lub do poziomu parapetéw okien drugiej kondygnacji w przypadku braku
elementéw architektonicznych rozdzielajacych kondygnacije,
b) powierzchnia reklam nie moze przekracza¢ 10% powierzchni parteru danej elewacji,
c) powierzchnia reklam na elewacji eksponowanej nie moze przekracza¢ 20% powierzchni
tej elewacji, przy jednoczesnym spehieniu warunku maksymalnej powierzchni 12,5 m?
wszystkich reklam,
d) mocowane ptasko nie moga odstawac od lica §ciany na wigcej niz 0,2 m,
e) mocowane prostopadle nie mogg odstawac od lica $ciany na wiecej niz 1,0 m,
f) nie moga by¢ sytuowane w odleglosci mniejszej niz 0,3 m od nosnikow
informacyjnych,
g) nie moga przestania¢ otworéw okiennych 1 drzwiowych, a takze detali
architektonicznych np. gzymsu, portalu, boniowania itp.;
2) na niezabudowanych czgsciach nieruchomosci zabudowanych oraz na nieruchomos$ciach
niezabudowanych w ich czes$ciach potozonych od strony drogi a sgsiadujacych bezposrednio
z nieruchomoscig zabudowang:
a) w ramach jednej nieruchomos$ci mogg by¢ zlokalizowane reklamy wolnostojace przy
czym wymagana odleglo$¢ miedzy nimi musi wynosi¢ minimum 50 m a odleglos¢ od
granicy z sgsiednig nieruchomos$cia musi wynosi¢ minimum 5m,
b) maksymalna wysokos$¢ reklamy wolnostojacej tacznie z konstrukcjg wynosi 5 m od
rzgdnej poziomu jezdni na wysokosci lokalizacji reklamy,
c) powierzchnia jednej strony pojedynczej reklamy wolnostojacej nie moze przekraczaé
12,5 m?,
d) odstep pomigdzy kolejnymi reklamami nie moze by¢ mniejszy niz 50 m;

3) na nieruchomosciach niezabudowanych na odcinku kazdej wolnej przestrzeni:



a) w ramach jednej nieruchomosci moga by¢ zlokalizowane reklamy wolnostojace przy
czym:
— dla reklam o powierzchni jednej strony pojedynczej reklamy wolnostojace;j
nieprzekraczajacej 12,5 m? wymagana odlegto$é migdzy nimi musi wynosié¢ minimum
70 m,
— dla reklam o powierzchni jednej strony pojedynczej reklamy wolnostojacej wigkszej
niz 12,5 m> wymagana odlegto$¢ miedzy nimi musi wynosié¢ minimum 100 m,
— odlegtos¢ od granicy z sgsiednig nieruchomos$cig musi wynosi¢ minimum Sm,
b) maksymalna wysoko$¢ reklamy wolnostojacej tacznie z konstrukcjg wynosi 6 m od
rzednej poziomu jezdni na wysokosci lokalizacji reklamy,
c) powierzchnia jednej strony pojedynczej reklamy wolnostojacej nie moze przekracza¢ 18
m?,
d) kolejna reklama sytuowana na nieruchomos$ci musi mie¢ tozsamy rytm (tj.: odleglos¢
osi tablicy reklamowej od krawedzi jezdni i kat odchylenia od osi jezdni), gabaryty,
wysokos¢ potozenia gornej krawedzi tablicy reklamowej, jak reklama istniejgca na tej
nieruchomosci,
e) odstep pomigdzy kolejnymi reklamami nie moze by¢ mniejszy niz 70 m;
4) reklama sytuowana pod katem wigkszym niz 30° w stosunku do osi drogi, o ile jej no$nik
jest widoczny dla uczestnikéw ruchu w obu kierunkach, musi by¢ wykonana na tablicy
reklamowej z kazdej jej strony (dwustronnie).
3. W obszarze STREFY II dopuszcza si¢ sytuowanie reklam na ogrodzeniu frontowym lub
bocznym o powierzchni zajmujacej nie wigcej niz 20% powierzchni odpowiedniej jego

strony; reklama nie moze wystawac poza obrys ogrodzenia, na ktérym si¢ znajduje.

4. Niezaleznie od ustalen ust. 1 — 3, na terenach przyleglych do drég publicznych na
odcinkach do 50 metréw od skrzyzowan w kazda strone, odlegto$¢ sytuowania reklam musi
wynosi¢ minimum 10 m od zewnetrznej krawedzi jezdni, o ile z przepiséw prawa nie wynika

wigksza odleglosc.
§8. 1. W obszarze STREFY III zakazuje si¢ sytuowania reklam:

1) na obiektach matej architektury;

2) na latarniach i stupach energetycznych oraz teletechnicznych;

3) emitujacych fosforyzujace, jaskrawe lub pulsujace swiatto, z zastosowanym os$wietleniem
pulsacyjnym bedacym zrédiem efektu stroboskopowego oraz innych emitujacych $wiatto

0 zmiennym natgzeniu.



2. W obszarze STREFY III ustala si¢ nastepujace warunki sytuowania reklam:

1) na elewacjach budynkéw reklamy nie mogg przestania¢ otworéw okiennych 1 drzwiowych,
a takze detali architektonicznych np. gzymsu, portalu, boniowania itp.;
2) na niezabudowanych cz¢$ciach nieruchomosci zabudowanych oraz na nieruchomos$ciach
niezabudowanych w ich czgsciach potozonych od strony drogi a sgsiadujgcych bezposrednio
z nieruchomoscig zabudowang:

a) wymagana odlegtos¢ od granicy z sgsiednig nieruchomos$cia musi wynosi¢ minimum

S5m,

b) maksymalna wysokos$¢ tacznie z konstrukcja wynosi 5 m od rzednej poziomu jezdni na

wysokosci lokalizacji reklamy,

c) powierzchnia jednej strony pojedynczej reklamy nie moze przekraczaé 12,5 m?

jednostronnie,

e) odstep pomigdzy kolejnymi reklamami nie moze by¢ mniejszy niz 35 m;
3) na nieruchomos$ciach niezabudowanych na odcinku kazdej wolnej przestrzeni dopuszcza
si¢ reklamy wolnostojace o powierzchni jednej strony pojedynczej reklamy wolnostojacej nie
przekraczajacej 18 m? przy czym:

a) wymagana odlegto$¢ migdzy nimi musi wynosi¢ minimum 100 m,

b) odlegtos¢ od granicy z sasiednig nieruchomos$cig musi wynosi¢ minimum 5Sm;
4) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam na ogrodzeniu frontowym lub bocznym
o powierzchni zajmujacej nie wiecej niz 30% powierzchni odpowiedniej jego strony; reklama
nie moze wystawac poza obrys ogrodzenia, na ktérym si¢ znajduje.

§9. 1. Ustalenia niniejszego rozdzialu obowigzuja réwniez w stosunku do ogloszen
i reklam krétkoterminowych zwigzanych z wydarzeniami o charakterze: kulturalnym,
sportowym, spotecznym, charytatywnym, okoliczno$ciowym, z zastrzezeniem przepisOw

ponizszych.

2. Ogloszenia i1 reklamy wskazane w ust. 1 moga mie¢ forme siatek reklamowych, tablic
reklamowych i tablic wolnostojacych lub pneumatycznych urzadzen reklamowych. Mogg one
by¢ eksponowane nie wczes$niej niz na 30 dni przed rozpoczeciem imprezy i nie dtuzej niz do
dnia jej zakonczenia, a w przypadku tresci zwigzanych z wyborami powszechnymi nie
wczesniej niz przed dniem ogloszenia kampanii wyborczej 1 nie dluzej niz 14 dni od jej
zakonczenia.

3. W STREFIE II i III dopuszcza si¢ tymczasowg siatke reklamowag na rusztowaniu

sytuowang na obiektach, w ktérych prowadzone sa roboty remontowo-budowlane zawierajaca



tresci zwigzane z robotami przy tym obiekcie. W STREFIE I - na czas trwania tych robot
dluzej niz 12 miesigcy od dnia ich rozpoczecia, wymagana jest siatka odwzorowujgca

faktyczny lub docelowy wyglad zastanianej elewacji.

Rozdzial 4
Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty i liczba
§10. 1. W STREFIE 1 ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania szyldéw na

nieruchomosciach, w ktérych prowadzona jest dzialalno$¢:

1) na elewacjach budynkéw:
a) po jednym szyldzie na kazdy lokal lub grupy szyldéw na elewacjach eksponowanych,
w ukladzie pasmowym lub kolumnowym, o jednakowych gabarytach w danej grupie
szyldéw,
b) o powierzchni maksymalnie do 10% powierzchni danej elewacji pierwszej
kondygnacji z zastrzezeniem, ze nie moga one by¢ umieszczone wyzej niz gzyms pod
linia okien drugiej kondygnacji nadziemnej, a przy braku gzymsu - wyzej niz linia
wyznaczona w odlegtosci 0,5 m od podokiennika drugiej kondygnacji,
c) na elewacjach eksponowanych bez otworéw okiennych 1 podziatéw
miedzykondygnacyjnych dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldu lub grupy szyldow
w uporzadkowanym uktadzie o powierzchni maksymalnie do 5% powierzchni danej
elewacji;
d) ptasko lub prostopadle do lica $ciany zewng¢trznej,
e) szyldy na dystansach oraz semaforowe nie moga przekraczaé powierzchni 0,4 m? i nie
moga odstawac od lica §ciany zewnetrznej na wiecej niz 0,8 m,
f) nie moga by¢ sytuowane w odleglosci mniejszej niz 0,3 m od nosnikéw
informacyjnych,
g) nie mogg przestania¢ otworéw okiennych 1 drzwiowych, a takze detali
architektonicznych takich miedzy innymi jak: gzyms, portal, czy boniowanie;

2) na ogrodzeniach:
a) jeden szyld lub grupa szyldow w ukladzie kolumnowym o jednakowych gabarytach,
mieszczace si¢ w gabarytach jednego przesta, a przy braku mozliwosci jego wyznaczenia

o powierzchni zajmujacej nie wiecej niz 10% powierzchni odpowiedniej jego strony,



b) szyld nie moze wystawac poza obrys ogrodzenia, na ktérym si¢ znajduje;
3) na samodzielnych konstrukcjach jak totem lub pylon - jeden szyld lub grupa szyldow
w ukladzie pasmowym lub kolumnowym o jednakowych gabarytach jako szyld;
4) nie dopuszcza si¢ wprowadzania szyldow na powierzchniach istniejacych markiz lub

montowanych markiz, z wytagczeniem lambrekinow.

2. W STREFIE I dla szyldéw sytuowanych zgodnie z zasadami okreSlonymi w ust. 1 ustala
si¢ nastepujace szczegdétowe warunki ich wykonania:

1) zakazuje si¢ stosowania szyldow emitujacych fosforyzujace, jaskrawe lub pulsujace
swiatto, a takze podswietlanych stuzacych ekspozycji zmiennych tresci typu LED,
z zastosowanym oswietleniem pulsacyjnym bedacym zrédtem efektu stroboskopowego; oraz
innych emitujgcych $wiatto o zmiennym natezeniu, z wytaczeniem neondéw;

2) dopuszcza si¢ dyskretne pod$wietlenie szyldow;

3) szyldy w obrebie jednego obiektu budowlanego maja posiada¢ spdjne formy, sposob
usytuowania i wielkos¢;

4) dopuszcza si¢ nazwy dziatalnosci w formie: liter przestrzennych, cyfr i znakéw (logo lub
logotyp), neony, w formie malowidta, tablic na dystansach oraz tablic semaforowych;

5) nalezy stosowac naturalng, stonowang kolorystyke (beze, brazy, szarosci, kos¢ stoniowa)
lub kolory metaliczne (zloto, srebro, patynowany metal);

6) materiat z jakich dopuszcza si¢ wykonanie to: tworzywo sztuczne, szklo, metal
1 drewno;

7) wymagana jest wysoka jakos¢ wykonania szyldow: techniczna, plastyczna 1 materialowa.

3. W STREFIE II 1 II ustala si¢ nastgpujace =zasady sytuowania szyldow na
nieruchomosciach, w ktérych prowadzona jest dziatalnos¢:
1) na elewacjach budynkéw:
a) po jednym szyldzie na kazdy lokal lub grupy szyldéw na elewacjach eksponowanych
w ukladzie pasmowym lub kolumnowym, o jednakowych gabarytach w danej grupie
szyldow,
b) na elewacjach eksponowanych bez otwor6w okiennych 1 podziatléw
miedzykondygnacyjnych dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow lub grup szyldow
w dowolnym uktadzie;
c) ptasko lub prostopadle do lica Sciany zewngtrznej,
d) sytuowane prostopadle do lica $ciany zewnetrznej nie moga odstawaé na wigcej niz

1,0 m,



e) nie mogg by¢ sytuowane w odleglosci mniejszej niz 0,3 m od nosnikéw
informacyjnych,
f) nie moga przestania¢ otworéw okiennych i drzwiowych, a takze detali
architektonicznych takich miedzy innymi jak: gzyms, portal, czy boniowanie,
g) gabaryty szyldow sytuowanych nad otworami okiennymi i drzwiowymi winny
odzwierciedla¢ szerokos¢ tych otworéw; dopuszcza si¢ uktady kolumnowe lub pasmowe
w dowigzaniu do krawedzi wielu otworow,
h) szyldy na dystansach oraz semaforowe nie mogg przekracza¢ powierzchni 0,8 m?,
1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej poziomu attyki lub na dachach na
samodzielnej konstrukcji wylacznie w postaci liter lub znaku odzwierciedlajgcego logo
czy logotyp w formie przestrzennej;

2) na ogrodzeniach:
a) jeden szyld lub grupa szyldow w uktadzie kolumnowym o jednakowych gabarytach,
mieszczace si¢ w gabarytach jednego przesta, a przy braku mozliwosci jego wyznaczenia
o powierzchni zajmujacej nie wigcej niz 20% powierzchni odpowiedniej jego strony,
b) szyld nie moze wystawac poza obrys ogrodzenia, na ktérym si¢ znajduje;

3) na samodzielnych konstrukcjach jak totem lub pylon - jeden szyld lub grupa szyldow

w uktadzie pasmowym lub kolumnowym o jednakowych gabarytach jako szyld.

4. W STREFIE II i III dla szyldéw sytuowanych zgodnie z zasadami okreslonymi w ust. 3
ustala si¢ nastepujace szczegdétowe warunki ich wykonania:

1) szyldy w obrgbie jednego obiektu budowlanego majg posiada¢ spdjne formy, sposéb
usytuowania i wielkos¢;

2) zakazuje si¢ stosowania szyldow emitujacych fosforyzujace, jaskrawe lub pulsujace
swiatlo, a takze pod$wietlanych stuzacych ekspozycji zmiennych tresci typu LED,
z zastosowanym o$wietleniem pulsacyjnym bedacym zrédtem efektu stroboskopowego oraz
innych emitujacych $§wiatto o zmiennym nat¢zeniu, z wylaczeniem neonéws;

3) dopuszczalne jest pod$swietlenie szyldow;

4) wymagana jest wysoka jako$¢ wykonania szyldéw: techniczna, plastyczna i materiatowa.

5. Ustalenia odnos$nie szyldéw przeznaczonych do umieszczania na obiektach uzytecznosci
publicznej nalezacych do organéw administracji rzadowej i samorzadowej oraz szyldow
przeznaczonych do umieszczania na obiektach instytucji i spétek z udzialem Gminy

i gminnych jednostek organizacyjnych okresla Zatacznik nr 11 do niniejszej uchwaty.



Rozdziat 5

Obowigzki wynikajace z umieszczania reklam

§11. 1. Ustalenia niniejszej uchwaly nie zwalniaja z obowigzku uzyskania stosownych

uzgodnien 1 pozwolen okreslonych odrgbnymi przepisami.

2. Posiadacz reklamy zobowigzany jest do utrzymania reklamy w estetycznym stanie.

Rozdzial 6
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,

ich gabaryty i standardy jakosciowe

§12. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady umieszczania ogrodzen:

1) zakaz stosowania ogrodzen pelnych, rozcigganych na stupach z siatki plecionej bez ram
przestowych (panelowych), z blachy gietej oraz z prefabrykowanych betonowych przeset na
obszarze STREFY 1 i II od strony przestrzeni publicznej, z wyjatkiem ogrodzen obiektow
wskazanych w pkt 4;
2) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen prefabrykowanych betonowych na obszarze STREFY 111
od strony przestrzeni publiczne;j;
3) w przypadku stosowania ogrodzenia wokoét jednej posesji od strony przestrzeni publicznej
obowiazuje jeden rodzaj i dopasowana wysoko$¢ ogrodzenia;
4) dopuszcza si¢ ogrodzenia o szczegdlnej formie 1 gabarytach, zwigzanych funkcjonalnie
z obiektami uzyteczno$ci publicznej: o$wiatowymi, wychowawczymi i sportowymi oraz
rekreacyjnymi;
5) przepisOw niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ do ogrodzen, ktérych wyglad, zasady
1 warunki sytuowania regulowane s3 przepisami odrebnymi.
2. Na obszarze STREFY 11 II obowiazuja nastgpujace ustalenia:
1) w zakresie gabarytow dopuszcza si¢ wytacznie ogrodzenia:
a) o maksymalnej wysokosci do 2,2 m azurowe z maksymalnym wypetnieniem do 40%,
b) ustalenia nie dotyczg ogrodzeh woko6t obiektow uzytecznosci publiczne;j:
oswiatowych, wychowawczych 1 sportowych oraz rekreacyjnych, a takze historycznych
ogrodzen nieruchomosci zabytkowych;

2) ogrodzenia ogrédkéw gastronomicznych nalezy realizowac jako:



a) jednorodne, wykonane z estetycznych oraz naturalnych elementéw takich jak drewno
(preferowane kolory naturalne), metal (preferowane kolory w odcieniach czarnego
i grafitowego), stal nierdzewna i szkto,
b) tatwo rozbieralne, umozliwiajgce w razie koniecznosci jego szybki demontaz,
c) azurowe,
d) o maksymalnej wysokosci do 0,8 m od poziomu terenu do najwyzszego elementu
ogrodzenia,
e) zewentualnie wkomponowanym o$wietleniem,
f) z ewentualnie wkomponowanymi donicami kwiatowymi,
g) bez mozliwosci fundamentowania w gruncie,
h) pozbawione elementéw reklamowych;
3) w zakresie kolorystyki — dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci,
zieleni, lub w naturalnych kolorach materialéw tradycyjnych, takich jak cegla, kamien,

drewno, metal.

Rozdzial 7

Postanowienia koncowe

§13. 1. Istniejagce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly obiekty matej architektury
nie wymagaja dostosowania do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale,

z zastrzezeniem art. 22 Zalgcznika nr 11 do niniejszej uchwaty.

2. Istniejace w dniu wejScia w zycie niniejszej uchwaly tablice reklamowe i1 urzadzenia
reklamowe nalezy dostosowa¢ do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale w ciggu 30
miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.
3. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia polozone
w STREFIE I i II wymagaja dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkéw okreslonych
w uchwale w ciggu 144 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

§14. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Kedzierzyn-KozZle.

§15. Uchwata podlega ogtoszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewodztwa Opolskiego.

§16. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku

Urzedowym Wojewddztwa Opolskiego.



